Changer de regard sur |'urbanisme commercial —

EXPE b [@
expérimentation urbaine FRANGASE | (P c
Foaité T
. icatosiswn .

Présentation des fiches URBA =
détaillées : les logos

Description de la problématique rencontrée et solution
° & metire en ceuvre

Echelle d’intervention de la
9 recommandation du national a I'opération

difficile * * * facile
Facilité de mise en oeuvre

O Porteurs.euses suggéré.e.s de la
W recommandation

Q Cibles principales de la
o ®] recommandation

Chantier / méthodologie : Pistes méthodologiques
pour metire en ceuvre la recommandation

Redirection

“ [Références : ls I'ont fait, ca existe ! ]

Résilience du
territoire

Retombées territoriales attendues : le
graphique permet d’analyser les retombées suivant
4 enjeux prioritaires.

Bien-étre des
usagers

Attractivité
économique

o
(&
o

Partenaires clefs : proposition de liste de partenaires & mobiliser
pour metire en ceuvre la recommandation.

Sources, ressources, outils : voila des ressources
identifiées pour vous emparer du sujet!

i

Ce logo indique que des données ouvertes sont disponibles
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Changer de regard sur |'urbanisme commercial —
expérimentation urbaine

5 recommandations pour Caen

1. Valorisation des espaces publics au coeur des axes

marchands (Centre-Ville)

2.Valorisation des actes de consommation a externalités
positives (Centre-Ville + périphérie)

EXPE
URBA

REPUBLIQUE
FRANGAISE
Liberté

L
Fgalité
Frrsermité

aaaaaaaaaa
' o

tc.

3. Création d'un parcours commercial élargi (Centre-Ville)

4. Mutualisation du parking Céte de Nacre (CC Cote de

Nacre)

5. Etude prospective sur le secteur Cote de Nacre (Cote de

Nacre)
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Changer de regard sur |'urbanisme
commercial — expérimentation urbaine

1. Valorisation des espaces
publics au coeur des axes
marchands

? Les axes commerciaux caennais sont essentiellement
valorisés dans le parcours marchand par leur
dimension consommatoire. Entre valeur patrimoniale et
retour de la nature en ville, la relation de ces espaces
publics aux activités économiques serait & repenser. Offrir
aux usagers des parcours plus agréables renforcera
I'attractivité du centre, tout en adaptant ces parcours aux
nouveaux enjeux urbains.

l\-o;@ Mesure portée par

 Ville de Caen
« Communauté Urbaine de Caen
la Mer

g%g Mesure a destination de

 Commergants
» Usagers et riverains

@? Chantier / méthodo

Désigner un espace pilote. Identification de la
place Bouchard en raison de ses atouts et
confraintes déja existants (présence du manége,
utilisation pour événementiel)

Réaliser un diagnostic du site : marchabilité,
conflits d'usages (notamment avec les engins
motorisés), ombre, fraicheur, repos et lien social

Repenser les mobilités et les flux en identifiant et
aménageant des axes alternatifs, notamment pour les
vélos, afin de les dévier des zones piétonnes les plus
denses

Désimperméabiliser les sols et végétaliser,
aménager une signalétique et éclairages adaptés.

Valoriser par I|'événementiel : zones de
convivialité  gratuites, consommation locale,
promotion ESS et acteurs de la seconde main ...

EXPE 33 [@

REPUBLIQUE

’ FRANGAISE a

URBA = ®

9 Caen :
Centre-ville

@ Objectifs

Repenser la fonction

commerciale

des axes marchands

I/l Références

-

N\

~

Charte des devantures : Guide esthétique pour
facades commerciales harmonieuses locales. (CAUE 76)

CAUE 76

Redynamisation quartier Crét du Roc :
association RDD réalise un travail sur les devantures des rdc

pour redynamiser des rues en perte d'attractivité — Saint-

Etienne (42)

Rue pour tous : aménagements provisoires sur

'espace public pour promouvoir partage des mobilités =

Nantes Métropole (44)

Guide d’aménagement des espaces
publics : principes d’aménagement,
AUDIAR (35)

J
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https://www.caue76.fr/devantures-commerciales-guide-pratique/
https://www.caue76.fr/devantures-commerciales-guide-pratique/
https://www.caue76.fr/devantures-commerciales-guide-pratique/
https://www.caue76.fr/devantures-commerciales-guide-pratique/
https://www.calameo.com/read/005715196e0bc11200def
https://www.calameo.com/read/005715196e0bc11200def
https://www.calameo.com/read/005715196e0bc11200def
https://www.calameo.com/read/005715196e0bc11200def
https://www.calameo.com/read/005715196e0bc11200def
https://www.calameo.com/read/005715196e0bc11200def
https://dialoguecitoyen.metropole.nantes.fr/project/evaluation-des-amenagements-transitoires/presentation/presentation
https://dialoguecitoyen.metropole.nantes.fr/project/evaluation-des-amenagements-transitoires/presentation/presentation
https://dialoguecitoyen.metropole.nantes.fr/project/evaluation-des-amenagements-transitoires/presentation/presentation
https://dialoguecitoyen.metropole.nantes.fr/project/evaluation-des-amenagements-transitoires/presentation/presentation
https://www.calameo.com/rennes-ville-et-metropole/read/005416234283fef0e2bd8
https://www.calameo.com/rennes-ville-et-metropole/read/005416234283fef0e2bd8
https://www.calameo.com/rennes-ville-et-metropole/read/005416234283fef0e2bd8
https://www.calameo.com/rennes-ville-et-metropole/read/005416234283fef0e2bd8
https://www.calameo.com/rennes-ville-et-metropole/read/005416234283fef0e2bd8
https://www.calameo.com/rennes-ville-et-metropole/read/005416234283fef0e2bd8
https://www.calameo.com/rennes-ville-et-metropole/read/005416234283fef0e2bd8
https://www.calameo.com/rennes-ville-et-metropole/read/005416234283fef0e2bd8
https://www.calameo.com/rennes-ville-et-metropole/read/005416234283fef0e2bd8
https://www.calameo.com/rennes-ville-et-metropole/read/005416234283fef0e2bd8
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ot irusce
1. Valorisation des espaces URBA E° L 4 tc.

publics au coeur des axes

marchands
= Retombées territoriales
Redirection de la fonction principale de ces espaces par la
mise en valeur non marchande de la rue
Redirection

Adaptation des axes marchands aux aléas climatiques et
encouragement au changement de comportement modal

o en facilitant 'abandon de la voiture par un effet promenade
Résilience du

territoire

Renforcement du confort d’usage gréce & 'ombrage, la
convivialité et la sécurisation des espaces publics

Bien-étre
des usagers

Effet vitrine pour I'activité commerciale renforcant ['affrait |
des espaces commergants

Attractivité
économique

209  Partenaires clefs % Sources, ressources, outils
4 )
« ADEME Nationale / Normandie e Mon quartier a pied : démonstrateur initié avec le
soutien de la région Sud Paca et de I’Ademe qui rend visible
« GIEC Normand 'accessibilité & pied d’un quartier, d’une ville voire d’une
région
« [CRESS] -> PTCE ou ADRESS « Six piliers pour réussir son projet

d'espace public 2 principes d’aménagement pour
construire des espaces publics résilients (FNAU)

voir aprés reprise de la CRESS)

« CCl, CMA

* Plus fraiche ma ville : solutions locales pour
rafraichir les villes durablement (ADEME)

« Associations des commercants

« [Rollon (monnaie locale)]

« Caen, Quartiers en ftransition : agenda
d’actions pour valoriser les initiatives de transition sur le

territoire caennais. (Caen)
g J
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https://app.openmobilityindicators.org/?b=0&c1=-0.36549732029789084%2C49.18239831341796&c2=3.887403%2C43.657118&i=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&p=0&s1=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&s2=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&split=false&z=14.746732606079712
https://app.openmobilityindicators.org/?b=0&c1=-0.36549732029789084%2C49.18239831341796&c2=3.887403%2C43.657118&i=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&p=0&s1=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&s2=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&split=false&z=14.746732606079712
https://app.openmobilityindicators.org/?b=0&c1=-0.36549732029789084%2C49.18239831341796&c2=3.887403%2C43.657118&i=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&p=0&s1=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&s2=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&split=false&z=14.746732606079712
https://app.openmobilityindicators.org/?b=0&c1=-0.36549732029789084%2C49.18239831341796&c2=3.887403%2C43.657118&i=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&p=0&s1=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&s2=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&split=false&z=14.746732606079712
https://app.openmobilityindicators.org/?b=0&c1=-0.36549732029789084%2C49.18239831341796&c2=3.887403%2C43.657118&i=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&p=0&s1=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&s2=pedestrian-way-types%2Cmon-quartier-a-pied%2Cpopulation-density-from-cycles&split=false&z=14.746732606079712
https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/01/publication_les_espaces_publics_sept2023_l.pdf
https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/01/publication_les_espaces_publics_sept2023_l.pdf
https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/01/publication_les_espaces_publics_sept2023_l.pdf
https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/01/publication_les_espaces_publics_sept2023_l.pdf
https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/01/publication_les_espaces_publics_sept2023_l.pdf
https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/01/publication_les_espaces_publics_sept2023_l.pdf
https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/01/publication_les_espaces_publics_sept2023_l.pdf
https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/01/publication_les_espaces_publics_sept2023_l.pdf
https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/01/publication_les_espaces_publics_sept2023_l.pdf
https://infos.ademe.fr/magazine-mai-2023/dossier/plus-fraiche-ma-ville/
https://infos.ademe.fr/magazine-mai-2023/dossier/plus-fraiche-ma-ville/
https://infos.ademe.fr/magazine-mai-2023/dossier/plus-fraiche-ma-ville/
https://infos.ademe.fr/magazine-mai-2023/dossier/plus-fraiche-ma-ville/
https://infos.ademe.fr/magazine-mai-2023/dossier/plus-fraiche-ma-ville/
https://caen.fr/sites/default/files/2023-03/Programme%20d%27actions_2030_ville_Caen_0.pdf
https://caen.fr/sites/default/files/2023-03/Programme%20d%27actions_2030_ville_Caen_0.pdf
https://caen.fr/sites/default/files/2023-03/Programme%20d%27actions_2030_ville_Caen_0.pdf
https://caen.fr/sites/default/files/2023-03/Programme%20d%27actions_2030_ville_Caen_0.pdf
https://caen.fr/sites/default/files/2023-03/Programme%20d%27actions_2030_ville_Caen_0.pdf

Changer de regard sur |'urbanisme

commercial — expérimentation urbaine 'EXPE Ex T
2. Valorisation d ol / mavcnse | @
. Valorisation des actes de URBA = °

consommation a externalités

posﬂlves 9 Caen : )
? La valorisation des gestes de consommation Centre-ville + périphérie

°  durables (réemploi, réparation, circuits courts...)

passe par leur mise en visibilité dans 'espace public, . . . . .

avec une dimension pédagogique permettant d’en

comprendre leurs bénéfices concrets. Il s‘agit de
responsabiliser positivement les usagers, en rendant ces
pratiques accessibles et aftfractives, tout en soutenant des
acteurs du territoire engagés qui disposent de peu de
moyens pour faire connaitre leurs actions.

Facilité de mise en ceuvre

e @ Objectifs
W Mesure portée par

* Ville et CU de Caen

ja)\

]

oko Mesure a destination de

* Commercants ESS / transitions

* Usagers / consommateurs Diminution de Promotion
la publicité d'initiatives
traditionnelle locales

@Q Chantier / méthodo Références

’ ° y . ( \

« Intégration d'un volet « consommation . .

responsable » dans la feuille de route de « Caen * Les Guides Atypiques : Parcours engages

Quartiers en transition » valorisant les acteurs locaux responsables, Normandie

Equitable
o o, » r .

 Identifier les acteurs économiques locaux de la » Campagne de publicité O’Bocal Promofion

transition et co-construire les contenus locale du vrac et zéro déchet — Nantes (44)

’ .
pédagogiques avec les structures en valorisant les * Campagne « C'est mon commergant » :
bénéfices du local et de la proximité Promotion des commerces locaux - Teste de

Buch (33)

« Conception des supports en s'inscrivant dans

I'identité graphique de « Caen Quartiers en
fransition »

« Déploiement dans |'espace public en ciblant en
priorité des axes clefs (axes marchands, pistes i

C’est mon
commercant! | |
Aris Wine
s
io.

Y
cyclables avec fort passage ...) “Ne dans un domaine. 3 ns

j'étais déja dans la vigne™

= —wwal

mmmmm

Campagne de publicité,

est mon commercant, Nantes (44)

* Suivi de la démarche et évaluation L
esie de bucC
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https://www.normandie-equitable.org/nos-outils-pedagogiques/les-guides-atypiques
https://www.normandie-equitable.org/nos-outils-pedagogiques/les-guides-atypiques
https://www.normandie-equitable.org/nos-outils-pedagogiques/les-guides-atypiques
https://www.normandie-equitable.org/nos-outils-pedagogiques/les-guides-atypiques
https://obocal.com/blog/actualites/la-campagne-de-communication-de-la-ville-de-nantes-est-sortie/
https://obocal.com/blog/actualites/la-campagne-de-communication-de-la-ville-de-nantes-est-sortie/
https://www.petitscommerces.fr/la-teste-de-buch-lance-une-campagne-authentique-pour-booster-le-commerce-de-proximite/
https://www.petitscommerces.fr/la-teste-de-buch-lance-une-campagne-authentique-pour-booster-le-commerce-de-proximite/
https://www.petitscommerces.fr/la-teste-de-buch-lance-une-campagne-authentique-pour-booster-le-commerce-de-proximite/
https://www.petitscommerces.fr/la-teste-de-buch-lance-une-campagne-authentique-pour-booster-le-commerce-de-proximite/
https://www.petitscommerces.fr/la-teste-de-buch-lance-une-campagne-authentique-pour-booster-le-commerce-de-proximite/
https://www.petitscommerces.fr/la-teste-de-buch-lance-une-campagne-authentique-pour-booster-le-commerce-de-proximite/
https://www.petitscommerces.fr/la-teste-de-buch-lance-une-campagne-authentique-pour-booster-le-commerce-de-proximite/
https://www.petitscommerces.fr/la-teste-de-buch-lance-une-campagne-authentique-pour-booster-le-commerce-de-proximite/

Changer de regard sur |'urbanisme
commercial — expérimentation urbaine 'EXPE Ex T

R B in

2. Campagne de publicité URBA " 2 tc.
locale pour les commerces

de la transition

2. Retombées territoriales

Valorisation d’activités économiques compatibles avec la
neutralité carbone, parties prenantes de la construction d’une
ville plus sobre

Redirection

Proximité et circuits courts pour mieux appréhender les

Résili chocs d’offres extérieurs
ésilience du

territoire

LPromoﬁon de I'alimentation locale, des services de

A roximité et une meilleure qualité de vie
Bien-étre

des usagers

Soutien aux activités a fort impact social et
environnemental, dynamisation du tissu économique local

Attractivité
économique

209  Partenaires clefs % Sources, ressources, outils
4 )
« CCl / CMA
- Normandie Equitable * Acteurs économiques de la transition
« Cartographie des entreprises engagées dans la transition
o Réglon Normandie écologique par territoire pilote (agence TC.)
- [CRESS] -> PTCE ou ADRESS (s vor Atlas .d.es Acteurs Economiques de la
aprés reprise de la CRESS) Transition : Atlos numérique du parc immobilier
dédié aux acteurs de I'ESS (Surface + Utile)
* RLPi
\_ J
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https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition

Changer de regard sur |'urbanisme
commercial — expérimentation urbaine

3. Création d’un parcours
commercial élargi

Le parcours marchand caennais se caractérise
o actuellement par une forte concentration sur
quelques axes principaux ou les valeurs locatives élevées
limitent l'installation de nouveaux acteurs. Cetfe situation
freine la diversification de ['offre commerciale vers des
alternatives aux externalités environnementales et sociales
positives.  L'hypercentralité ~ commerciale  caennaise
pourrait étre étendue & ses marges, dans lesquelles
I'installation  d’acteurs  économiques de la  transition
completerait ['offre et le parcours marchand.

EXPE 33 [@

REPUBLIQUE

’ FRANGAISE a

URBA = ®

Caen :
Centre-ville

Q )

@ Objectifs

l‘-?@ Mesure portée par

 Ville de Caen
* Fonciere — La Caennaise

% Mesure a destination de
2Q

* Porteurs de projets
 Commergants

* Usagers

@Q Chantier / méthodo

Analyser I'état actuel du tissu commercial, des
flux de clientéle, des potentiels marchands : hyper

centre ville + CV élargi

Croiser avec |I'analyse des besoins des différents
acteurs économiques (de la transition)

Définir une sitratégie sur un périmétre

augmentant le parcours marchand traditionnel

fonciere

Mobiliser une (solidaire)

I'acquisition de cellules stratégiques ET exercice
DPU

pour

Lancer un ou des AMI 3 destination de projets
ESS et ftransitions (partenariat avec AMO pour
sélection et accompagnement)

Soutenir installation
de projets a
externalités positives

Références

-

GT Fonciére Solidaire Caen (ARDES) )

Rennes Centre Ancien, guichet unique pour la
requalification globale des immeubles ET des rez-de-

chaussée, Rennes (35)

Acteurs privés : Base Commune,

Bellevilles, Groupe Chessé, fonciéres

commerciales engagées dans des projets de revitalisation et
a destination des acteurs de la fransition

Murs solidaires, mécaniques des lieux

d’utilité sociale : principes pour réinvestir des locaux &
vocation sociale
J
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https://www.ardes.org/category/les-rdv-de-leconomis-solidaire/
https://www.ardes.org/category/les-rdv-de-leconomis-solidaire/
https://rennes-centreancien.fr/
https://rennes-centreancien.fr/
https://www.basecommune.com/nos-actions/acquerir-des-rdc
https://www.basecommune.com/nos-actions/acquerir-des-rdc
https://www.groupechesse.fr/
https://www.groupechesse.fr/
https://www.editions-apogee.com/accueil/714-murs-solidaires.html
https://www.editions-apogee.com/accueil/714-murs-solidaires.html

Changer de regard sur |'urbanisme
commercial — expérimentation urbaine

3. Création d’un parcours
commercial élargi

Redirection

Résilience du

EXP E ! o ADEME
REPUBLIQUE
£ FRANCA?SE @
URBA =
Fratenmité f b .

X Retombées territoriales

Proposition d’un modéle vertueux de développement
économique (foncier, consommation, déja-1)

Valorisation du patrimoine existant dans une vision
d’ensemble (acquisition, rénovation, visibilité)

territoire

Accés a une offre de proximité, variée et de qualité

Bien-étre
des usagers

Attractivité
économique

cﬁcomﬁ Partenaires clefs

. [CRESS] -> PTCE ou ADRESS (3
voir aprées reprise de la CRESS)

 CCIl, CMA

« Pole métropolitain Caen
Normandie Métropole

« EPF

* Fonciére de Normandie

[ Mise en visibilité de porteurs de projets aux pratiques A
vertueuses.
 Dynamisation des quartiers proches de ['hypercentre

J

% Sources, ressources, outils

(

\_

[ ] [ ] \
De quels leviers disposent les

municipalités pour agir sur les paysages
alimentaires ? SO WHAT n°17, Juillet 2021

Acteurs économiques de la transition :
Cartographie des entreprises engagées dans la
transition écologique par ferritoire pilote (agence
tc.)

Atlas des Acteurs Economiques de la

Transition : Atlas numérique du parc immobilier
dédié aux acteurs de I'ESS (Surface + Utile)

Boite a outils : Ressources pratiques pour

accompagner la transition alimentaire (ALTAA)
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https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://wiki.resilience-territoire.ademe.fr/wiki/L%27atlas_des_espaces_%C3%A9conomiques_de_la_transition
https://www.altaa.org/lancement-dune-boite-a-outils-altaa-pour-faire-evoluer-les-environnements-alimentaires-les-territoires-en-action/
https://www.altaa.org/lancement-dune-boite-a-outils-altaa-pour-faire-evoluer-les-environnements-alimentaires-les-territoires-en-action/
https://www.altaa.org/lancement-dune-boite-a-outils-altaa-pour-faire-evoluer-les-environnements-alimentaires-les-territoires-en-action/
https://www.altaa.org/lancement-dune-boite-a-outils-altaa-pour-faire-evoluer-les-environnements-alimentaires-les-territoires-en-action/

Changer de regard sur |'urbanisme
commercial — expérimentation urbaine

4. Mutualisation du parking
Cote de Nacre

? A l'échelle du secteur Céte de Nacre coexistent le

° Cenfre  Commercial  doté  d'un  parking
d’environ 1200 places gratuites et le développement d’une
vaste  opération urbaine amenée & densifier sa
fréquentation et ses usages. Ces stationnements,
historiquement congus pour répondre aux besoins du
Centre Commercial, se situent aujourd’hui au cceur d’un
quartier qui se transforme pour accueillir de nouveaux
habitants, équipements, services et activités économiques.

®)
W Mesure portée par

* PMI et Terranae (représentant et

gestionnaire du site)
* Ville et CU de Caen

Mesure a destination de

o}
jolgte)
* Entreprises
* Université
e Habitants et riverains du
(futur) quartier

@Q Chantier / méthodo

'EXP E EN ADEME

; e | @ tc

URBA = i Py
Caen :

CC Cote de Nacre

Facilité de mise en ceuvre

Q )

@ Objectifs

Réduire
I'emprise au sol
des parkings
dans laville

Favoriser un
aménagement
urbain résilient

Références

Cartographier les usages actuels, analyser les pics
d’activité et les périodes de sous-utilisation

Vérifier les dispositions du PLUi relatives a la
mutualisation et au stationnement partagé, identifier les
éventuelles dérogations ou adaptations nécessaires

Créer une convention d'usage avec la collectivité et

* Inventaire et potentiel d’optimisation parkings

~N

vélos et voitures — 3. Potentiel de mutualisation des
parkings voitures, AURM (68)

Mission AMO dans le cadre de I’AMI quartiers
E+C - Fiche Outils — Parkings automobiles, ADEME

Parkings optimisés — Lyon Confluence (69)

les entreprises alentours (quotas, horaires, tarification)

Démarrer avec une période pilote pour ajuster la
répartition, la gouvernance et |'articulation avec les
mobilités durables

Permetire la transformation moyen terme du site :
préfiguration de |'impact du projet urbain ZAC Mont-
Coco

Lyon Confluence,
le choix de la mutualisation

Le perking mutuelisé Mearché Gare, commeant ¢a merchea ?

PARKING §
OUVERT §

DE 8H45

A 21H00

Rahant

DU LUNDI
AU SAMEDI

843

FarLE

1 niveau
_ suréleve

i 2,3 o un i sbalions i
Tacile dus utiliisiras
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https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/02/2022aurm_parkings.pdf
https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/02/2022aurm_parkings.pdf
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https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/02/2022aurm_parkings.pdf
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https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/02/2022aurm_parkings.pdf
https://www.fnau.org/wp-content/uploads/2024/02/2022aurm_parkings.pdf
https://experimentationsurbaines.ademe.fr/wp-content/uploads/2023/01/FMO_Mobilite_Parking-Automobile.pdf
https://experimentationsurbaines.ademe.fr/wp-content/uploads/2023/01/FMO_Mobilite_Parking-Automobile.pdf
https://experimentationsurbaines.ademe.fr/wp-content/uploads/2023/01/FMO_Mobilite_Parking-Automobile.pdf
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https://experimentationsurbaines.ademe.fr/wp-content/uploads/2023/01/FMO_Mobilite_Parking-Automobile.pdf
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https://experimentationsurbaines.ademe.fr/wp-content/uploads/2023/01/FMO_Mobilite_Parking-Automobile.pdf
https://www.lyon-confluence.fr/fr/les-parkings-une-offre-optimisee
https://www.lyon-confluence.fr/fr/les-parkings-une-offre-optimisee
https://www.lyon-confluence.fr/fr/les-parkings-une-offre-optimisee

Changer de regard sur |'urbanisme
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4. Mutualisation du parking
Cote de Nacre

-EXP E EXN ADEME
REPUBLIQUE
£ FBANCA?SE @
URBA i T °

2. Retombées territoriales

Intégration de I'avenir des emprises de parkings dans une
stratégie globale de long terme afin d’accompagner la
mutation en cours - et & venir - du quartier

Redirection

Réflexion pour un meilleur partage de |'espace en limitant
artificialisation des sols pour de nouveaux parkings

Résilience du
territoire

Libération de I'espace public, réduit la nuisance liée a la
recherche de places de stationnement

Bien-étre
des usagers

Sécurisation des investissements gréce au maintien d’une
importante desserte du site commercial

Attractivité
économique

QOEOmO Partenaires clefs

* Normandie Aménagement
* Twisto

* Entreprises et structures a proximité :

- CHU
* EM Normandie, Campus 2 et 5, |AE)
« CROUS

 EPFN

% Sources, ressources, outils

s

\
Diagnostic mobilité : Cartographie des données
clés (profil territorial, offre de transport, pratiques de
déplacement), afin d’identifier les besoins, d’orienter les

politiques publiques, ADEME

Mobiliscope : outil de géovisualisation interactif qui
permet d’explorer, heure par heure, la répartition et la mixité
sociale de la population présente dans les villes et leurs
périphéries au cours des 24 heures d’une journée typique,

CNRS

Centrale Park(ing) s repenser les liens entre I'habitat
et la mobilité en répondant & un défi de taille : faire du
parking un levier central du renouvellement urbain

J
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https://diagnostic-mobilite.fr/app/
https://diagnostic-mobilite.fr/app/
https://diagnostic-mobilite.fr/app/
https://mobiliscope.cnrs.fr/fr
https://mobiliscope.cnrs.fr/fr
https://www.innoverpourlatransitionecologique.fr/fr/juries/zAAEKQAzVTuFg281pRODUw/participations/3531/vote?order=random&amp;scope=all
https://www.innoverpourlatransitionecologique.fr/fr/juries/zAAEKQAzVTuFg281pRODUw/participations/3531/vote?order=random&amp;scope=all
https://www.innoverpourlatransitionecologique.fr/fr/juries/zAAEKQAzVTuFg281pRODUw/participations/3531/vote?order=random&amp;scope=all
https://www.innoverpourlatransitionecologique.fr/fr/juries/zAAEKQAzVTuFg281pRODUw/participations/3531/vote?order=random&amp;scope=all
https://www.innoverpourlatransitionecologique.fr/fr/juries/zAAEKQAzVTuFg281pRODUw/participations/3531/vote?order=random&amp;scope=all
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commercial — expérimentation urbaine / Francace | t
URBA = c ®

5. Etude prospective sur le
secteur Cote de Nacre

°© Cote de Nacre sont nécessaires sans pour autant Cote de Nacre
réinventer complétement le site. Pourfant, les grands
formats commerciaux connaissent de profondes mutations
évolution des modes consommatoires, concurrence
accrue des zones périphériques, e-commerce, enjeux de
résilience urbaine. En paralléle, I'impératif de repenser
I'intégration de cet espace & la ville semble échapper a
I'opération majeure urbaine de la ZAC Mont Coco.

Les transformations récentes du Centre Commercial 9 Caen : )

o ) @ Objectifs
[‘1_@ Mesure portée par

 Péle métropolitain Caen
Normandie Métropole
* Ville et CU de Caen la Mer

Q Mesure a destination de
AR

« Normandie Aménagement

* PMI et Terranae (représentant Definir d‘(.es
et gestionnaire du site) 's’cenal:ll
o s d'évolution
* Collectivités locales (Epron, .
cohérents

Hérouville Saint-Clair)

{3 Chantier / méthodo 1 Références
Q

Assises du commerce : échanges, conférences,

Impliquer dans le Comité de Pilotage -les ateliers pour construire le commerce de demain — Lyon (69)
collectivités, les propriétaires et les partenaires

principaux. Avenir des zones commerciales en France

face aux nouveaux horizons de l'urbain et
aux trajectoires de consommation : une lecture
prospective — Samuel Deprez (76)

Analyser le fonctionnement actuel et évolution

de |'environnement urbain (en partenariat avec
étudiants de |'Université et de SciencesPo)

Le Mega Grand Bordeaux : Efude prospective sous
forme de roman graphique pour imaginer la ville en 2050 —

Agence Deux Degrés (33)

Elaborer des scénarii prospectifs (maintien,
transformation, hybridation)

Mettre en débat public et intégrer les conclusions
dans les documents d’urbanisme et la ZAC du Mont

Ateliers Sciences Po : prospective pour le centre ville et
la métropole de Caen, 2019

Coco

Le Kit du Futur, Ateliers participatifs de prospective
urbaine & Paris, Marseille, Caen et Angouléme, FAIRE 2021 )

&
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https://www.lyon.fr/actualite/commerce-et-economie/assises-du-commerce-et-de-lartisanat-inscrivez-vous#:~:text=Les%20Assises%20du%20commerce%20et%20de%20l'artisanat%20de%20Lyon,de%20la%20com%C3%A9die%2069001%20Lyon.&text=Inscrivez%2Dvous%20via%20ce%20formulaire,%3E
https://www.lyon.fr/actualite/commerce-et-economie/assises-du-commerce-et-de-lartisanat-inscrivez-vous#:~:text=Les%20Assises%20du%20commerce%20et%20de%20l'artisanat%20de%20Lyon,de%20la%20com%C3%A9die%2069001%20Lyon.&text=Inscrivez%2Dvous%20via%20ce%20formulaire,%3E
https://www.lyon.fr/actualite/commerce-et-economie/assises-du-commerce-et-de-lartisanat-inscrivez-vous#:~:text=Les%20Assises%20du%20commerce%20et%20de%20l'artisanat%20de%20Lyon,de%20la%20com%C3%A9die%2069001%20Lyon.&text=Inscrivez%2Dvous%20via%20ce%20formulaire,%3E
https://www.lyon.fr/actualite/commerce-et-economie/assises-du-commerce-et-de-lartisanat-inscrivez-vous#:~:text=Les%20Assises%20du%20commerce%20et%20de%20l'artisanat%20de%20Lyon,de%20la%20com%C3%A9die%2069001%20Lyon.&text=Inscrivez%2Dvous%20via%20ce%20formulaire,%3E
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://hal.science/hal-04299806v1/file/S.DEPREZ%20-%20L%E2%80%99avenir%20des%20zones%20commerciales%20en%20France%20face%20aux%20nouveaux%20horizons%20de%20l%E2%80%99urbain%20et%20aux%20trajectoires%20naissantes%20de%20consommation%20_%20Une%20lecture%20prospective.pdf
https://boutique.deuxdegres.net/product/le-mega-grand-bordeaux/
https://boutique.deuxdegres.net/product/le-mega-grand-bordeaux/
https://boutique.deuxdegres.net/product/le-mega-grand-bordeaux/
https://boutique.deuxdegres.net/product/le-mega-grand-bordeaux/
https://boutique.deuxdegres.net/product/le-mega-grand-bordeaux/
https://www.calvados.gouv.fr/index.php/contenu/telechargement/23077/170080/file/NoteRenduFinal20190612.pdf
https://www.calvados.gouv.fr/index.php/contenu/telechargement/23077/170080/file/NoteRenduFinal20190612.pdf
https://www.calvados.gouv.fr/index.php/contenu/telechargement/23077/170080/file/NoteRenduFinal20190612.pdf
https://www.calvados.gouv.fr/index.php/contenu/telechargement/23077/170080/file/NoteRenduFinal20190612.pdf
https://www.faireparis.com/fr/projets/faire-2021/futurologie-2164.html
https://www.faireparis.com/fr/projets/faire-2021/futurologie-2164.html
https://www.faireparis.com/fr/projets/faire-2021/futurologie-2164.html
https://www.faireparis.com/fr/projets/faire-2021/futurologie-2164.html
https://www.faireparis.com/fr/projets/faire-2021/futurologie-2164.html
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1 3 s,
5. Etude prospective sur UR o
avenir de CC Cote de Nacre

2. Retombées territoriales

Une réflexion globale sur I'adaptation des grandes
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