Changer de regard sur |'urbanisme commercial — -EXPE = oeE

expérimentation urbaine / REPUBLQUE | @ tc
, . . URBA = s ®
Méthodologie de construction des

[ J
recommandations globales : expérimentation « Changer
de regard sur [l'urbanisme
La formulation des recommandations a été réalisée en plusieurs étapes : commercial », commandée

par I'ADEME et portée par
I'agence territoire circulaire,

Etape 1: Récolte des données o pour objectif d'explorer les

* Entretiens avec acteurs institutionnels, issus du commerce et de I'ESS pratiques d'urbanisme
(+ de 70 entretiens) commercial ad l'aune de la
« Sorties de terrains au coeur des 3 collectivités pilotes (10 sorties de sobriété,  sous fous  ses
; ins) aspects, et de formuler des
errains) - o . . ] o recommandations en faveur
» Diagnostics de territoires réinterrogés sous le prisme de la sobriété de solutions urbaines plus

sobres.

Etape 2 : Construction des recommandations

* Analyse des résultats obtenus pour identifier les enjeux clefs et création
de 6 personas afin d’ancrer les réflexions dans des besoins réels

 Brainstorming et élaboration d'un parcours de 30 recommandations en 6
étapes ayant pour objectif de proposer un cheminement vers un horizon
souhaitable

* Arbitrage en comité de suivi permettant |'émergence 8 recommandations

lauréates

. Personas réalisées
Etape 3 : Elaboration des 8 fiches lauréates

* Proposition de fiches détaillées par recommandation lauréate cherchant & [Eadridesduie S
des transitions Publics et Parapublics

analyser les enjeux, objectifs et démarches de réalisation ainsi qu'a faire
, , . o . Marchand
émerger les retombées positives sur les territoires.

» Chacune des fiches a été relue par les expert.es du sujet de I’ADEME — o
- i - echerche rbanisme
afin d'en approfondir les perspectives

Evolution du parcours de recommandations

1. Données de la 2. Paysage urbain
e ™~ y favorables a la

. GD publi "
- Etape 1: Penser |'avenir du commerce e transition

- Etape 2 : Enrichir les connaissances et les

observations 3.Limiter les 4. Systématiser

promotions les foncieres

- Etape 3 : Former les acteurs.rices
5. Réglementer

> - Etape 4 : Repenser la publicité
les installations

- Etape 5 : Repenser la réglementation et commerciales
I'opérationnel

6. Discount avec
mobilités douces

- Etape 6 : Repenser la consommation 7. Education
A alimentaire &
populaire

8. Service public
de la réparation

Changer de regard sur I'urbanisme commercial — expérimentation urbaine. Méthodologie de construction des recommandations globales



Changer de regard sur |'urbanisme commercial —

expérimentation urbaine

Liste des 30 recommandations en
6 étapes dont 8 fiches détaillées

Etape 1 :Penser I'avenir du commerce

'EXP E EN ADEME
REPUBLIQUE

4 FRANCAISE

URBA E

C.

1. Conférence locale sur |'avenir du commerce
2.  Mobiliser la prospective pour anticiper les mutations
3. Tester de nouveaux usages sans attendre la vacance

Etape 2 : Enrichir les connaissances et les observations

-
1.

NoorwN

Observatoire des besoins des acteurs économiques de
transitions

Observatoire du commerce

Création d'un portail de recensement des alternatives
Connaissances des usagers et de leurs besoins

Transparence sur la vacance en cours ou annoncée

Rendre les données de la Grande Distribution accessible
Magasin Score

Etape 3 : Former les parties prenantes

Etape 4 : Repenser la publicité

7

1.

2.

2
4,

S
Campagne de valorisation des initiatives

locales

Création d'un paysage urbain favorable
a la transition

Multiplier I'événementiel

Adapter publicités et enseignes dans
I’espace public

J

Etape 5 : Repenser la reglementation et ['opérationnel

1.  Formation sur le fonctionnement du commerce
2. Formation a l'urbanisme commercial
3. Formation : dépasser la sobriété énergétique

-

1.
2,

®NO O R

Participation de la Recherche aux documents réglementaires

sobriété consommatoire

Service public de la vacance (guichet unique,
subvention, intermédiaire)

Systématiser les fonciéres (solidaires)

Adaptabilité des locaux (réversibilité, partage, mutualisation)
Repenser les interfaces local commercial/espace public
AMI Hétel logistique urbaine

Mutualiser les parkings grand format

Réglementer les installations commerciales a I’aune de la

arbitre,

~

J

7

1.
déplacement mode

EENEEN

Discount sur présentation d'un justificatif

Sécurité sociale de |I'alimentation/consommation
Education alimentaire et populaire

Agence locale de la consommation

Agence locale de la réparation

doux

Etape 6 : Repenser la consommation

Changer de regard sur ['urbanisme commercial — expérimentation urbaine. 30 recommandations, 6 étapes
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REPUBLIQUE
FRANCAISE

expérimentation urbaine URBA =
Présentation des 8 fiches détaillées
les logos

2 Description de la problématique rencontrée et solution
o  a metire en ceuvre

Echelle d’intervention de la
9 recommandation du national a I'opération

(trés difficile) * * * (trés facile)

Facilité de mise en oeuvre

O Porteurs.euses suggéré.e.s de la
W recommandation
L

Cibles principales de la
recommandation

g®

}ﬂ Chantier / méthodologie : Pistes méthodologiques
pour mettre en ceuvre la recommandation

ADEME

tc.

[Références: lls I'ont fait, ca existe ! ]

Redirection

Résilience du

territoire

Retombées territoriales aHendues : le

Bien-étre

graphique permet d’analyser les retombées suivant
4 enjeux prioritaires.

des usagers

Attractivité
économique

o]
@
o

Partenaires clefs : proposition de liste de partenaires & mobiliser
pour metire en ceuvre la recommandation.

l%

Sources, ressources, outils : voila des ressources
identifiées pour vous emparer du sujet!

i

Ol

Ce logo indique que des données ouvertes sont disponibles

Changer de regard sur I'urbanisme commercial — expérimentation urbaine. Mode d’emploi




Changer de regard sur I'urbanisme commercial — -
expérimentation urbaine 'EXPE Eﬁ%&%f Aae t c
2. 6. Rendre les données de |a URBA = L= o

Grande Distribution accessibles

? Face a la montée des préoccupations aufour National E
° de lo qualitt, de la tracabilité et de [Iimpact ! Ol

environnemental majeur des produits, les enseignes doivent
répondre en  fournissant des informations  claires,

accessibles et vérifiables sur leurs activités. Disposer de ces * * *

données permettrait a des usagers divers de s’en emparer

afin  d’orienter les choix des consommateurs et des Facilité de mise en ceuvre

collectivités.

@ Objectifs

{?@ Mesure portée par

* Ministéres (Economie, Agriculture,

Transition Ecologique, Numérique) {@ Eﬁ
/ &

9 Mesure a destination
A
» Collectivités territoriales
 Consommateurs
« Experts des territoires et de la
donnée

(g“? Chantier / méthodo Références

Encourager Prendre des

la transparence décisions
de la grande d’aménagement
distribution en connaissance

« Magasin Score — Proposition d’outil d’éva/uaﬁon\
Définir des données priori’raires a publier et les des enseigne (agence fc.)

modalités de diffusion associées

« Directive CSRD - Informations Obligatoires en
Faire des étfats des lieux des données déja traitées et matiére de durabilité des grandes enfreprises

disponibles en interne

« Affichage environnemental - en cours de
déploiement, porté par le MTE et I'ADEME, qui
permet de renseigner sur 'impact enviro des produits

Construire un schéma de données pour I'uniformisation
et la cohérence des publications nationales

» RSE/RTE -Livre blanc sur la Responsabilité
Réaliser une publication officielle en format Opensource Sociétale ou territoriale des Entreprises (CRESS NA)

Prendre en main les informations disponibles dans les | * Transition écologique de la grande distribution

. limentaire :Evaluation de 8 enseignes par le
PAT, CDAC et ' a 9 P
s CDAC et agences d'urbanisme Réseau Action climat, 2025 (RAC) )

Evaluer le dispositif

Changer de regard sur I'urbanisme commercial — expérimentation urbaine : 2. 6. rendre les données de la Grande Distribution accessibles


https://www.innoverpourlatransitionecologique.fr/fr/juries/zAAEKQAzVTuFg281pRODUw/participations/3451/vote?order=random&amp;scope=all
https://www.innoverpourlatransitionecologique.fr/fr/juries/zAAEKQAzVTuFg281pRODUw/participations/3451/vote?order=random&amp;scope=all
https://www.innoverpourlatransitionecologique.fr/fr/juries/zAAEKQAzVTuFg281pRODUw/participations/3451/vote?order=random&amp;scope=all
https://entreprendre.service-public.fr/vosdroits/F38208
https://entreprendre.service-public.fr/vosdroits/F38208
https://entreprendre.service-public.fr/vosdroits/F38208
https://affichage-environnemental.ademe.fr/
https://affichage-environnemental.ademe.fr/
https://affichage-environnemental.ademe.fr/
https://www.cci.fr/ressources/developpement-durable/responsabilite-sociale-rse
https://www.cci.fr/ressources/developpement-durable/responsabilite-sociale-rse
https://www.cress-na.org/wp-content/uploads/2022/12/Le-livre-blanc-de-la-RTE-1.pdf
https://reseauactionclimat.org/la-grande-distribution-alliee-ou-frein-a-une-alimentation-saine-et-durable-pour-toutes-et-tous/
https://reseauactionclimat.org/la-grande-distribution-alliee-ou-frein-a-une-alimentation-saine-et-durable-pour-toutes-et-tous/
https://reseauactionclimat.org/la-grande-distribution-alliee-ou-frein-a-une-alimentation-saine-et-durable-pour-toutes-et-tous/
https://reseauactionclimat.org/la-grande-distribution-alliee-ou-frein-a-une-alimentation-saine-et-durable-pour-toutes-et-tous/
https://reseauactionclimat.org/la-grande-distribution-alliee-ou-frein-a-une-alimentation-saine-et-durable-pour-toutes-et-tous/
https://reseauactionclimat.org/la-grande-distribution-alliee-ou-frein-a-une-alimentation-saine-et-durable-pour-toutes-et-tous/
https://reseauactionclimat.org/la-grande-distribution-alliee-ou-frein-a-une-alimentation-saine-et-durable-pour-toutes-et-tous/
https://reseauactionclimat.org/la-grande-distribution-alliee-ou-frein-a-une-alimentation-saine-et-durable-pour-toutes-et-tous/

Changer de regard sur I'urbanisme commercial — 3
expérimentation urbaine ) 'EXPE %E%A%%E AEE t c
2. 6. Rendre les données de |a URBA = |l °

Grande Distribution accessibles

2. Retombées territoriales

Capacité a orienter I'offre commerciale du territoire
vers des activités en phase avec les enjeux de transition
écologique

Redirection

Les pouvoirs publics ayant accés aux données peuvent
prendre des décisions d’aménagement en connaissance

Résilience du
territoire

Renforce la confiance des consommateurs qui peuvent
|fonder leur consommation sur des données intelligibles

Bien-étre
des usagers

Mise en valeur des entreprises aux pratiques vertueuses
et fransparentes

Attractivité
économique

209  Partenaires clefs % Sources, ressources, outils
- CCl

6 Bilan GES  Mesure des émissions de goz & effet de
serre.- ADEME

« Fédérations de distributeurs

i+ des produits alimentai
« Autorité de la concurrence es produits alimentaires

o Datactivist: Collectif militant pour [‘ouverture des
e Grande distribution et commerces données publiques

e Uni - bani ) o SCORED, plateforme d’évaluation des marques de
niversités et urbanistes : \ oréraporfer (The Good Goods) /

urbanisme commercial, sociologie
de la consommation,
environnement, commerces

Changer de regard sur I'urbanisme commercial — expérimentation urbaine : 2. 6. rendre les données de la Grande Distribution accessibles


https://bilans-ges.ademe.fr/
https://bilans-ges.ademe.fr/
https://bilans-ges.ademe.fr/
https://fr.openfoodfacts.org/
https://fr.openfoodfacts.org/
https://datactivist.coop/fr/
https://datactivist.coop/fr/
https://www.thegoodgoods.fr/plateforme-des-marques/
https://www.thegoodgoods.fr/plateforme-des-marques/

Changer de regard sur |'urbanisme commercial —

expérimentation urbaine

4.2. Création d'un paysage

EN ADEME
REPUBLIQUE
Iy FRANGAISE
3 Gouine setncs ot
- y e

urbain favorable a la transition

L’artificialisation  croissante et les  enjeux
° climatiques obligent & penser des villes plus
résilientes  (végétalisation, modes actifs ...). Cet
engagement dans la transition passe également par
l'adaptation des parcours marchands, ofin de
promouvoir la proximité et la sobriété consommatoire

13@ Mesure portée par

* Ministéres (Transition
Ecologique, de la Ville)
* Collectivités

R Mesure a destination des
o ®
« Collectivités territoriales
« Services de développement
économique et d'urbanisme
* Consommateurs
« Commerces et porteurs de projets

(g“? Chantier / méthodo

Concevoir des espaces publics perméables,
multifonctionnels et résilients face aux aléas climatiques

Penser |'urbanisme commercial pour qu'il s’intégre
dans ces paysages afin d'éviter la banalisation et la
fragmentation des espaces publics

Utiliser les espaces publics comme supports
d’échanges sociaux et d'une économie locale et

durable

Sensibiliser et former aux enjeux paysagers de
transitions

9 National / Local )
* % % %

Facilité de mise en ceuvre

@ Objectifs

Adapter les Valoriser la
parcours proximité
marchands aux et la sobriété

enjeux de transition consommatoire

Références

( )
« De quels leviers disposent les municipalités

pour _agir sur les paysages alimentaires ? SO
WHAT n°17, Juillet 2021

* Travaux de Samuel Deprez — Université du
Havre

« EXCOM - projet de recherche sur les externalités
du commerce (Datactivist)

* Les Guides Atypiques, Parcours engagés
valorisant les acteurs locaux responsables
(Normandie Equitable)

- J
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https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://www.chaireunesco-adm.com/No17-De-quels-leviers-disposent-les-municipalites-pour-agir-sur-les-paysages#:~:text=R%C3%A9glementer%20l'occupation%20de%20l'espace%20public%20par%20l',agir%20sur%20les%20paysages%20alimentaires.
https://cv.hal.science/deprez-samuel
https://cv.hal.science/deprez-samuel
https://cv.hal.science/deprez-samuel
https://cv.hal.science/deprez-samuel
https://cv.hal.science/deprez-samuel
https://cv.hal.science/deprez-samuel
https://cv.hal.science/deprez-samuel
https://cv.hal.science/deprez-samuel
https://cv.hal.science/deprez-samuel
https://datactivist.coop/excom/
https://datactivist.coop/excom/
https://www.normandie-equitable.org/nos-outils-pedagogiques/les-guides-atypiques
https://www.normandie-equitable.org/nos-outils-pedagogiques/les-guides-atypiques
https://www.normandie-equitable.org/nos-outils-pedagogiques/les-guides-atypiques
https://www.normandie-equitable.org/nos-outils-pedagogiques/les-guides-atypiques
https://www.normandie-equitable.org/nos-outils-pedagogiques/les-guides-atypiques
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expérimentation urbaine EXPE %;’E,%A%L;E “35 tc
4.2. Création d'un paysage URBA &= [m o

urbain favorable a la transition

2. Retombées territoriales

Repenser les axes commercants au-dela de leur fonction
premiére de consommation

Redirection

Faire des espaces publics attractifs des lieux de
fraicheur indispensables dans un contexte de changement

Résilience du o
climatique

territoire

Bien-étre Amélioration de I'expérience urbaine

des usagers

' Permet la valorisation et I'attractivité des axes
commergants par la qualité des espaces publics

Attractivité
économique

209  Partenaires clefs % Sources, ressources, outils

« CRESS et associations locales mlicaieurs: \

o Taux de satisfaction des usagers

o Surfaces désimperméabilisées

o Fréquentation des pistes cyclables

o Qualité environnementale des commerces
Proposés

 Designers signalétique urbaine
« Citoyens / Habitants

« Banque des Territoires, ADEME

o Plus fraiche ma ville — Solutions locales pour

. rafraichir les villes durablement (ADEME) -L
 Commergants et artisans

o La Rue Commune — Réinvention participative 10
des usages de la rue (Leonard) ol
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https://infos.ademe.fr/magazine-mai-2023/dossier/plus-fraiche-ma-ville/
https://infos.ademe.fr/magazine-mai-2023/dossier/plus-fraiche-ma-ville/
https://leonard.vinci.com/le-groupement-la-rue-commune-publie-la-synthese-de-son-guide-methodologique/
https://leonard.vinci.com/le-groupement-la-rue-commune-publie-la-synthese-de-son-guide-methodologique/

Changer de regard sur |'urbanisme commercial —
expérimentation urbaine

4. 4. Adapter publicités et
enseignes dans |'espace public

La publicité dans 'espace public souleve des enjeux de
°©  protection de ['environnement, du patrimoine et des
paysages  mais  également  de  limitation  de o
surconsommation. Ces effets conjugués peuvent accentuer des
déséquilibres déja existants dans certains territoires. Il est
proposé de repenser le rapport avec les messages publicitaires
(oub, enseignes) et leurs supports, pour un paysage limitant la
diffusion d’appels o la consommation.

g . ADEME
REPUBLIQUE
- FRANCAISE
£ Er‘«lm asacs -;»v:
l}' RBA fait °

National / Local

¢ )

,E?,@ @ Objectifs

Mesure portée par
» Etat
* Elus locaux

2

Q)‘Q Mesure a destination des

* Usagers et consommateurs
* Initiatives locales
» Régies publicitaires

@? Chantier / méthodo

Promouvoir
des paysages
urbains sobres

[i/] Références

Renforcer les outils réglementaires : généralisation

o (.
de Publicité .
Intercommunaux (RPLI), réduction des surfaces de

des Réglements Locaux

panneaux publicitaires, reglementations strictes sur les

facades et vitrines dans les Plans Locaux
d’Urbanisme Intercommunaux (PLUI)

Lever les freins juridiques et politiques : étendre
I'interdiction des publicités pour produits fossiles .

polluants & toutes les villes sur le modéle de la Loi
Climat (art. 7) ou conditionner les autorisations
commerciales & |'absence de publicité invasive en s’
appuyant sur le respect des RLPi et des normes de
facades des PLUi
Encadrer la

par des critéres .

ratio de  publicités

publicité
environnementaux

Expérimentation « Oui Pub » - Limitation de la
publicité papier (ADEME)

Campagne contre « la publicité pour la
malbouffe » - Mobilisation jeunesse contre la

publicité incitant a une mauvaise alimentation.
ONG Bite Back 2030 (R-U)

Reglement Local de Publicité intercommunal —
Réglement local encadrant publicité et enseignes
urbaines. Métropole de Grenoble

Reglement local de publicité intercommunal —
Cadre réglementaire pour publicité respectueuse
du territoire. Métropole de Rennes

Article 7 de la Loi Climat Encadre la publicité
pour limiter incitations a surconsommetr. )

responsables dans |'espace public (modéle du quota
radio); mentions pour les produits non durables (cf.
loi Evin)

Changer de regard sur I'urbanisme commercial — expérimentation urbaine : 4. 4. Limiter voire interdire certaines publicités dans I'espace public



https://librairie.ademe.fr/societe-et-politiques-publiques/7945-experimentation-oui-pub.html
https://librairie.ademe.fr/societe-et-politiques-publiques/7945-experimentation-oui-pub.html
https://librairie.ademe.fr/societe-et-politiques-publiques/7945-experimentation-oui-pub.html
https://librairie.ademe.fr/societe-et-politiques-publiques/7945-experimentation-oui-pub.html
https://librairie.ademe.fr/societe-et-politiques-publiques/7945-experimentation-oui-pub.html
https://librairie.ademe.fr/societe-et-politiques-publiques/7945-experimentation-oui-pub.html
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.altaa.org/initiatives/campagne-contre-la-publicite-pour-la-malbouffe/
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/568-reglement-local-de-publicite-intercommunal-rlpi.htm
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/568-reglement-local-de-publicite-intercommunal-rlpi.htm
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/568-reglement-local-de-publicite-intercommunal-rlpi.htm
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/568-reglement-local-de-publicite-intercommunal-rlpi.htm
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/568-reglement-local-de-publicite-intercommunal-rlpi.htm
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/568-reglement-local-de-publicite-intercommunal-rlpi.htm
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/568-reglement-local-de-publicite-intercommunal-rlpi.htm
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/568-reglement-local-de-publicite-intercommunal-rlpi.htm
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/568-reglement-local-de-publicite-intercommunal-rlpi.htm
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/568-reglement-local-de-publicite-intercommunal-rlpi.htm
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/568-reglement-local-de-publicite-intercommunal-rlpi.htm
https://logement.metropole.rennes.fr/reglement-local-de-publicite-intercommunal/
https://logement.metropole.rennes.fr/reglement-local-de-publicite-intercommunal/
https://logement.metropole.rennes.fr/reglement-local-de-publicite-intercommunal/
https://logement.metropole.rennes.fr/reglement-local-de-publicite-intercommunal/
https://logement.metropole.rennes.fr/reglement-local-de-publicite-intercommunal/
https://logement.metropole.rennes.fr/reglement-local-de-publicite-intercommunal/
https://logement.metropole.rennes.fr/reglement-local-de-publicite-intercommunal/
https://logement.metropole.rennes.fr/reglement-local-de-publicite-intercommunal/
https://logement.metropole.rennes.fr/reglement-local-de-publicite-intercommunal/
https://logement.metropole.rennes.fr/reglement-local-de-publicite-intercommunal/
https://outil2amenagement.cerema.fr/actualites/la-loi-climat-et-resilience-prevoit-diverses-mesures-pour-encadrer-et-reguler-la#:~:text=%22Article%207%20%3A%20Interdiction%20de%20la,%C3%A9metteurs%20%C3%A0%20partir%20de%202028.
https://outil2amenagement.cerema.fr/actualites/la-loi-climat-et-resilience-prevoit-diverses-mesures-pour-encadrer-et-reguler-la#:~:text=%22Article%207%20%3A%20Interdiction%20de%20la,%C3%A9metteurs%20%C3%A0%20partir%20de%202028.
https://outil2amenagement.cerema.fr/actualites/la-loi-climat-et-resilience-prevoit-diverses-mesures-pour-encadrer-et-reguler-la#:~:text=%22Article%207%20%3A%20Interdiction%20de%20la,%C3%A9metteurs%20%C3%A0%20partir%20de%202028.
https://outil2amenagement.cerema.fr/actualites/la-loi-climat-et-resilience-prevoit-diverses-mesures-pour-encadrer-et-reguler-la#:~:text=%22Article%207%20%3A%20Interdiction%20de%20la,%C3%A9metteurs%20%C3%A0%20partir%20de%202028.
https://outil2amenagement.cerema.fr/actualites/la-loi-climat-et-resilience-prevoit-diverses-mesures-pour-encadrer-et-reguler-la#:~:text=%22Article%207%20%3A%20Interdiction%20de%20la,%C3%A9metteurs%20%C3%A0%20partir%20de%202028.
https://outil2amenagement.cerema.fr/actualites/la-loi-climat-et-resilience-prevoit-diverses-mesures-pour-encadrer-et-reguler-la#:~:text=%22Article%207%20%3A%20Interdiction%20de%20la,%C3%A9metteurs%20%C3%A0%20partir%20de%202028.
https://outil2amenagement.cerema.fr/actualites/la-loi-climat-et-resilience-prevoit-diverses-mesures-pour-encadrer-et-reguler-la#:~:text=%22Article%207%20%3A%20Interdiction%20de%20la,%C3%A9metteurs%20%C3%A0%20partir%20de%202028.
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4. 4. Adapter publicités et URBA & |mw o

enseignes dans |'espace public

& Retombées territoriales

Réorientation des pratiques consommatoires vers des
pratiques plus sobres

Redirection

Une ville fondée sur la proximité limitant les incitations & la
surconsommation

Résilience du
territoire

Réduction de la pollution visuelle et lumineuse et fin des
sollicitations publicitaires infempestives
Valorisation du patrimoine

Bien-étre
des usagers

J
o Améliore la qualité de vie en favorisant une meilleure ‘
'Aﬂrach?/l’re image de la ville valorisant les actions de proximité )
economique
209  Partenaires clefs % Sources, ressources, outils
ﬁ Charte des devantures, Guide esfhéﬁqh
« Ministere de la Transition Ecologique et pour facades commerciales harmonieuses
Etat locales. (CAUE 76)
« ADEME .
« DGCCRF o Campagne de publicité O’Bocal
. Collectivités locales Z:g:g‘:))n locale du vrac et zéro déchet.—
« Grande Distribution et commerces
* RAC . o o o RLPi et PLUi, Reglements d’urbanisme
* Ecosysttme de la publicité : régies, encadrant publicité et aménagement

agences locales de publicités,
fournisseurs de panneaux/écrans
« Associations de consommateurs

Changer de regard sur ['urbanisme commercial — expérimentation urbaine : 4. 4. Limiter voire interdire certaines publicités dans I'espace public


https://www.caue76.fr/devantures-commerciales-guide-pratique/
https://www.caue76.fr/devantures-commerciales-guide-pratique/
https://www.caue76.fr/devantures-commerciales-guide-pratique/
https://www.caue76.fr/devantures-commerciales-guide-pratique/
https://obocal.com/blog/actualites/la-campagne-de-communication-de-la-ville-de-nantes-est-sortie/
https://obocal.com/blog/actualites/la-campagne-de-communication-de-la-ville-de-nantes-est-sortie/
https://obocal.com/blog/actualites/la-campagne-de-communication-de-la-ville-de-nantes-est-sortie/
https://obocal.com/blog/actualites/la-campagne-de-communication-de-la-ville-de-nantes-est-sortie/
https://obocal.com/blog/actualites/la-campagne-de-communication-de-la-ville-de-nantes-est-sortie/

Changer de regard sur |'urbanisme commercial —
expérimentation urbaine

5. 2. Reglementer les installations
commerciales a I'aune de la sobriété
consommatoire

L'impact significatif des installations  commerciales
o sur les émissions de gaz o effet de serre d'un
territoire impose la mise en place d’une réglementation des
autorisations, fondée sur les bilans GES.

)
W Mesure portée par

EXN ADEME
REPUBLIQUE
Iy FRANGAISE
E o srcsor
- y e

9 National / Local )

Facilité de mise en ceuvre

© @ Objectifs

« DHUP, DGALN
« Collectivités pilotes ?

2

Q)‘Q Mesure a destination des

* Commergants
* Porteurs de projets
* Elus locaux

« CDAC / CNAC

Intégration des Controle des
criteres objectifs
carbone dans climatiques
les autorisations
(g“? Chantier / méthodo Références
e )

Demander en cas d'enseigne connue un bilan de
GES complet (SCOPE 1, 2, 3) par le porteur de
projet pour permettre |'étude du projet en CDAC et
CNAC .

Mettre en place une conditionnalité
environnementale de |"autorisation en CDAC/CNAC

Rendre transparents et accessibles les bilans

RTE : Livre blanc sur la Responsabilité Sociétale ou
territoriale des Entreprises

LOI AGEC (2020) : Interdit depuis janvier 2022
aux enseignes de détruire les produits invendus non
alimentaires neufs (habillement, électronique, livres,
jouets, produits d’hygiéne, etc.). Article L541-15-8
du Code de l’environnement

GES des projets commerciaux pour permettre un
suivi citoyen

Accompagner et contréler les déclarations

Vérifier la conformité aux engagements pris lors
de l'instruction du dossier
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https://www.cress-na.org/wp-content/uploads/2022/12/Le-livre-blanc-de-la-RTE-1.pdf
https://www.cress-na.org/wp-content/uploads/2022/12/Le-livre-blanc-de-la-RTE-1.pdf
https://www.cress-na.org/wp-content/uploads/2022/12/Le-livre-blanc-de-la-RTE-1.pdf
https://www.legifrance.gouv.fr/codes/article_lc/LEGIARTI000043975010
https://www.legifrance.gouv.fr/codes/article_lc/LEGIARTI000043975010
https://www.legifrance.gouv.fr/codes/article_lc/LEGIARTI000043975010
https://www.legifrance.gouv.fr/codes/article_lc/LEGIARTI000043975010
https://www.legifrance.gouv.fr/codes/article_lc/LEGIARTI000043975010
https://www.legifrance.gouv.fr/codes/article_lc/LEGIARTI000043975010
https://www.legifrance.gouv.fr/codes/article_lc/LEGIARTI000043975010
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5. 2. Reglementer les installations URBA = o

commerciales a I'aune de la sobriété
consommatoire

2. Retombées territoriales

Réorientation vers des commerces plus sobres et vers des
activités a faible impact environnemental

Redirection

Amélioration de la qualité de I'air, réduction de
I’'empreinte carbone du commerce, valorisation des
initiatives locales

Résilience du
territoire

Impact indirect de la baisse des émissions de GES sur la
santé publique

Bien-étre
des usagers

ff . 7z M A
Favorise =~ I'émergence  de  nouvelles  pratiques
commerciales sur le territoire

S

Attractivité
économique

209  Partenaires clefs % Sources, ressources, outils
* Recherche et producteurs de données 6 Décisions et avis de la CNAC arbifrages\
nationaux sur projets d’aménagements
« CEREMA, ADEME commerciaux.
e Grandes surfaces et commerces o Bilan GES — Evaluation des émissions de [i0
gaz & effet de serre (ADEME) Ol

« Associations des commercants, de

o Le cadre légal de I'urbanisme
consommateurs

commercial, présentation des dispositifs
juridiques - ACdF

* Promoteurs, Bailleurs, Aménageurs,

Foncieres o Expertise juridique pour Evolution de la
réglementation : Analyse réglementaire
« Agence de développement pour encadrer I'évolution commerciale
économique \ (DAAC, PLUi, Codes ...) /
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https://www.entreprises.gouv.fr/cnac/decisions-et-avis
https://www.entreprises.gouv.fr/cnac/decisions-et-avis
https://bilans-ges.ademe.fr/
https://bilans-ges.ademe.fr/
https://www.intercommunalites.fr/app/uploads/2022/10/2019-04-adcf-adden-cadre-legal-urbanisme-commercial.pdf
https://www.intercommunalites.fr/app/uploads/2022/10/2019-04-adcf-adden-cadre-legal-urbanisme-commercial.pdf
https://www.intercommunalites.fr/app/uploads/2022/10/2019-04-adcf-adden-cadre-legal-urbanisme-commercial.pdf
https://www.intercommunalites.fr/app/uploads/2022/10/2019-04-adcf-adden-cadre-legal-urbanisme-commercial.pdf
https://www.intercommunalites.fr/app/uploads/2022/10/2019-04-adcf-adden-cadre-legal-urbanisme-commercial.pdf
https://www.intercommunalites.fr/app/uploads/2022/10/2019-04-adcf-adden-cadre-legal-urbanisme-commercial.pdf

Changer de regard sur I'urbanisme commercial —

expérimentation urbaine

5. 4. Systématiser les fonciéres

(solidaires)

? La vacance croissante des locaux ~ commerciaux

®  enfraine une dégradation de Iimage des quartiers et
un risque accru de détérioration du bdéti, ce qui rend
indispensable la systématisation des fonciéres pour les
revitaliser. Pendant ce temps, I'accés a la ville et I'immobilier
est fortement contraint lorsque ['on porte un projet
économique de la transition ou de I'ESS. La maitrise du
foncier par la collectivité est la garantie d’une forme de
justice immobiliére & destination des activités aux plus forts
retombées environnementales et sociales.

Mesure portée par

B

e Collectivités territoriales
« Etablissements Publics Foncier
« Banque des Territoires

Q
_AQ
e Acteurs de I'ESS

* Propriétaires fonciers
* Bailleurs

Mesure a destination des

@P Chantier / méthodo

Définir statut juridique et agréments : SCIC ou
SAS a but ESUS.
Partenariat avec les OFS pour logements solidaires

non lucratif avec agrément
adjacents si mixité habitat.

Financer : Epargne citoyenne, subventions ANRU ou
fonds de revitalisation des centres-villes, financement
par sociétaire (SCIC)

Identifier les sites : focus sur les locaux vacants
dégradés en rdc

Accompagner les porteurs de projets : a forte
utilité  sociale (insertion, écologie, économie
circulaire, réparation) et viabilité économique sur 3
ans

Gérer et louer solidaire : Possibilité de contrat avec
des baux solidaires (3/6/9) et charte d’engagement
avec obligation d'un maintien de [|'activité sociale,
loyers indexés sur le chiffre d'affaires

!. ADEME
REPUBLIQUE

4 FRANGAISE I a
l ?JRBA i o
Fratermité sLOBIewE

tc

Local

0

o) @ Objectifs

()

N\

Créer de
la mixité

Faciliter I'acces
au foncier

fonctionnelle

I/l Références

S0Co : Incubateur de commerces responsables avec
cuisine pédagogique et ateliers participatifs — Paris

ATIS : Mise en place d’une fonciére solidaire
commerciale via la Fabrique & initiatives — Bordeaux

Emmaiis Epargne Solidaire : Financement
participatif de recycleries solidaires

Base commune, Bellevilles, Villages

Vivants ... initiatives solidaires privées pour
revitaliser les centres-bourgs et commerces

Murs solidaires, ouvrage décryptant les mécaniques
de création des lieux d’utilité sociale

~

J
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https://lescanaux.com/les-canaux-ressources/soco-la-premiere-fonciere-commerciale-solidaire/
https://lescanaux.com/les-canaux-ressources/soco-la-premiere-fonciere-commerciale-solidaire/
https://atis-asso.org/entrepreneurs/la-fonciere-solidaire-nouvelle-aquitaine/
https://atis-asso.org/entrepreneurs/la-fonciere-solidaire-nouvelle-aquitaine/
https://www.emmaus-epargne-solidaire.org/
https://www.emmaus-epargne-solidaire.org/
https://www.basecommune.com/
https://www.basecommune.com/
https://www.basecommune.com/
https://villagesvivants.com/
https://villagesvivants.com/
https://www.editions-apogee.com/accueil/714-murs-solidaires.html
https://www.editions-apogee.com/accueil/714-murs-solidaires.html
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e ®

5. 4. Systématiser les fonciéres URBA E
(solidaires)

& Retombées territoriales

Incite & inverser le regard : privilégier la coopération,
décorréler le développement territorial de la seule
consommation de foncier

Redirection

Capacité du fterritoire & anticiper les perturbations
économiques et d'y répondre en maitrisant la spéculation
fonciére

Résilience du
territoire

7~

e L 1
Une offre adaptée oaux besoins des usagers ef
consommateurs sur le territoire

Bien-étre
des usagers

~

- : > : - . ™
Dynamiser ['économie locale en facilitant ['installation
d’entreprises, en valorisant le patrimoine existant et en
renforcant I'attractivité du territoire.

Attractivité

économique J
209  Partenaires clefs % Sources, ressources, outils
e FEtablissements Publics Foncier /o Acteurs féconomiques. de la : fransiiion\
Cartographie des entreprises engagées dans la
. n ) transition écologique(agence fc.) 10]
* Bailleurs, fonciéres, aménageurs ol
o Modification du PLUi :  Orientation

d’Aménagement et de Programmation pour
renforcer |'offre commerciale

« Poles Territoriaux de Coopération
Economique

o Atlas du foncier invisible : Identification des

e Chambres de Commerce fonciers  disponibles  vacants,  sous-utilisés....
(SOURCE)
* Financeurs : ie. Crédit Coopératif o Charte « Ville Commercante » (en

cours)mesures de revitalisation économique et le
lancement d’une consultation autour de la charte
— Etat Frangais, Ministére de I'Economie et des

\ Finances /
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https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://plainecommune.fr/fileadmin/user_upload/Portail_Plaine_Commune/LA_DOC/PROJET_DE_TERRITOIRE/PLUI/PLUi_Exutoire/TOME_3-ORIENTATIONS_D_AMENAGEMENT_ET_DE_PROGRAMMATION/3-2_OAP_thematiques/3-2-2_OAP_Commerce_et_artisanat.pdf
https://plainecommune.fr/fileadmin/user_upload/Portail_Plaine_Commune/LA_DOC/PROJET_DE_TERRITOIRE/PLUI/PLUi_Exutoire/TOME_3-ORIENTATIONS_D_AMENAGEMENT_ET_DE_PROGRAMMATION/3-2_OAP_thematiques/3-2-2_OAP_Commerce_et_artisanat.pdf
https://plainecommune.fr/fileadmin/user_upload/Portail_Plaine_Commune/LA_DOC/PROJET_DE_TERRITOIRE/PLUI/PLUi_Exutoire/TOME_3-ORIENTATIONS_D_AMENAGEMENT_ET_DE_PROGRAMMATION/3-2_OAP_thematiques/3-2-2_OAP_Commerce_et_artisanat.pdf
https://plainecommune.fr/fileadmin/user_upload/Portail_Plaine_Commune/LA_DOC/PROJET_DE_TERRITOIRE/PLUI/PLUi_Exutoire/TOME_3-ORIENTATIONS_D_AMENAGEMENT_ET_DE_PROGRAMMATION/3-2_OAP_thematiques/3-2-2_OAP_Commerce_et_artisanat.pdf
https://plainecommune.fr/fileadmin/user_upload/Portail_Plaine_Commune/LA_DOC/PROJET_DE_TERRITOIRE/PLUI/PLUi_Exutoire/TOME_3-ORIENTATIONS_D_AMENAGEMENT_ET_DE_PROGRAMMATION/3-2_OAP_thematiques/3-2-2_OAP_Commerce_et_artisanat.pdf
https://plainecommune.fr/fileadmin/user_upload/Portail_Plaine_Commune/LA_DOC/PROJET_DE_TERRITOIRE/PLUI/PLUi_Exutoire/TOME_3-ORIENTATIONS_D_AMENAGEMENT_ET_DE_PROGRAMMATION/3-2_OAP_thematiques/3-2-2_OAP_Commerce_et_artisanat.pdf
https://plainecommune.fr/fileadmin/user_upload/Portail_Plaine_Commune/LA_DOC/PROJET_DE_TERRITOIRE/PLUI/PLUi_Exutoire/TOME_3-ORIENTATIONS_D_AMENAGEMENT_ET_DE_PROGRAMMATION/3-2_OAP_thematiques/3-2-2_OAP_Commerce_et_artisanat.pdf
https://plainecommune.fr/fileadmin/user_upload/Portail_Plaine_Commune/LA_DOC/PROJET_DE_TERRITOIRE/PLUI/PLUi_Exutoire/TOME_3-ORIENTATIONS_D_AMENAGEMENT_ET_DE_PROGRAMMATION/3-2_OAP_thematiques/3-2-2_OAP_Commerce_et_artisanat.pdf
https://plainecommune.fr/fileadmin/user_upload/Portail_Plaine_Commune/LA_DOC/PROJET_DE_TERRITOIRE/PLUI/PLUi_Exutoire/TOME_3-ORIENTATIONS_D_AMENAGEMENT_ET_DE_PROGRAMMATION/3-2_OAP_thematiques/3-2-2_OAP_Commerce_et_artisanat.pdf
https://www.selva-maugin.com/wp-content/uploads/2024/02/SelvaMaugin_Atlas-du-foncier-invisible_SCREEN.pdf
https://www.selva-maugin.com/wp-content/uploads/2024/02/SelvaMaugin_Atlas-du-foncier-invisible_SCREEN.pdf
https://www.selva-maugin.com/wp-content/uploads/2024/02/SelvaMaugin_Atlas-du-foncier-invisible_SCREEN.pdf
https://www.selva-maugin.com/wp-content/uploads/2024/02/SelvaMaugin_Atlas-du-foncier-invisible_SCREEN.pdf
https://www.selva-maugin.com/wp-content/uploads/2024/02/SelvaMaugin_Atlas-du-foncier-invisible_SCREEN.pdf
https://www.entreprises.gouv.fr/espace-presse/mutation-des-commerces-en-centre-ville-veronique-louwagie-annonce-des-mesures-de
https://www.entreprises.gouv.fr/espace-presse/mutation-des-commerces-en-centre-ville-veronique-louwagie-annonce-des-mesures-de
https://www.entreprises.gouv.fr/espace-presse/mutation-des-commerces-en-centre-ville-veronique-louwagie-annonce-des-mesures-de
https://www.entreprises.gouv.fr/espace-presse/mutation-des-commerces-en-centre-ville-veronique-louwagie-annonce-des-mesures-de
https://www.entreprises.gouv.fr/espace-presse/mutation-des-commerces-en-centre-ville-veronique-louwagie-annonce-des-mesures-de
https://www.entreprises.gouv.fr/espace-presse/mutation-des-commerces-en-centre-ville-veronique-louwagie-annonce-des-mesures-de
https://www.entreprises.gouv.fr/espace-presse/mutation-des-commerces-en-centre-ville-veronique-louwagie-annonce-des-mesures-de
https://www.entreprises.gouv.fr/espace-presse/mutation-des-commerces-en-centre-ville-veronique-louwagie-annonce-des-mesures-de

Changer de regard sur |'urbanisme commercial —
expérimentation urbaine

6. 1. Discount sur présentation

{c.
d’un justificatif mode durable

? L'importance des émissions de gaz & effet de )

!. ADEME
REPUBLIQUE

4 FRANGAISE I a
l ?JRBA i o
Fratermité sLOBIewE

o serre liées aux déplacements des clients (scope 3) Local
incite & instaurer des réductions pour les achats réalisés
aprés un déplacement en mobilités durables (marche, vélo,
transports en commun) afin de réduire significativement
'empreinte carbone globale des commerces. Cette
relocalisation des achats s’adapte aux évolutions du
commerce et met en avant les talents locaux

@ Objectifs
6@ Mesure portée par

e Collectivités locales
e CCI
- CMA %8
OUO
9
AQ
e Consommateurs
« Commercants locaux

Mesure a destination des

Encourager les Réduire
mobilités le
douces Scope 3

@P Chantier / méthodo Références

/"« Dispositif France Active — dispositif qui permet la )
mobilisation des commerces de la ville autour de
pratiques vertueuses en matiére de développement
durable. Besangon, (25)

réduction immédiate dans les

Offrir

commerces partenaires locaux sur présentation d'un

une

justificatif de déplacement en mobilités durables

(ticket de ftransport en commun, preuve de .

Mobilités douces : redécouvrir les coeurs de

stationnement vélo ou d'utilisation d'une application
de mobilité active)

Etendre la
d'utilisation de dispositifs de mobilité adaptés pour

reconnaissance aux justificatifs
PMR : carte mobilité inclusion

Mettre en avant le dispositif dans Ia
communication (affiches, réseaux sociaux, site de la

ville, appli fidélité)

Valoriser les commerces engagés via des labels
ou événements spécifiques

o

ville — Valorisation des centres-villes via
déplacements durables, CCl France

Etude Mobilité et commerces - Analyse des liens
entre transport et activité commerciale, CEREMA

Festival Ornavik - Réduction sur les billets des

grandes fétes viking sur présentation d’un ticket de
bus (14)

Tarif bas-carbone Normandie : réduction de 10%
pour 70 lieux culturels partenaires sur présentation
d’un billet de train & destination d’une ville

normande, d’un billet de bus ou d’une photo du

vélo. Région Normandie )
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https://www.grandbesancon.fr/infos-pratiques/environnement/developpement-durable/le-developpement-durable-a-besancon/commerce-eco-engage-de-besancon/
https://www.grandbesancon.fr/infos-pratiques/environnement/developpement-durable/le-developpement-durable-a-besancon/commerce-eco-engage-de-besancon/
https://www.cci.fr/actualites/mobilites-douces-redecouvrir-les-coeurs-de-ville
https://www.cci.fr/actualites/mobilites-douces-redecouvrir-les-coeurs-de-ville
https://www.cci.fr/actualites/mobilites-douces-redecouvrir-les-coeurs-de-ville
https://www.cerema.fr/system/files/documents/2021/05/210525_ceremao_rap_rennesamenagementsprovbenchmark_v2-signe.pdf
https://www.cerema.fr/system/files/documents/2021/05/210525_ceremao_rap_rennesamenagementsprovbenchmark_v2-signe.pdf
https://www.ornavik.fr/14-seul-en-famille-entre-amis
https://www.ornavik.fr/14-seul-en-famille-entre-amis
https://www.ornavik.fr/14-seul-en-famille-entre-amis
https://www.normandie-tourisme.fr/preparer-son-sejour/voyager-sans-voiture/tarif-bas-carbone/partenaires-tarif-bas-carbone/page/6/
https://www.normandie-tourisme.fr/preparer-son-sejour/voyager-sans-voiture/tarif-bas-carbone/partenaires-tarif-bas-carbone/page/6/
https://www.normandie-tourisme.fr/preparer-son-sejour/voyager-sans-voiture/tarif-bas-carbone/partenaires-tarif-bas-carbone/page/6/
https://www.normandie-tourisme.fr/preparer-son-sejour/voyager-sans-voiture/tarif-bas-carbone/partenaires-tarif-bas-carbone/page/6/
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6. 1. Discount sur présentation URBA =
d’un justificatif mode doux

2. Retombées territoriales

Les commerces engagés dans la réduction de leur Scope 3
bénéficient d’une meilleure réputation aupreés des clients,
des partenaires et des collectivités

Redirection

Réduction de I'empreinte carbone, amélioration de la

Résilience du qualité de I'air, diminution des nuisances urbaines

territoire

( L . hd 7 .\
des modes de vie plus sains et la qualité du cadre de vie
améliorée

réduction de la dépendance a la voiture individuelle,

Bien-étre

des usagers J

4 . . N . \ s )
attirer une clientéle fidele, encourager une consommation
locale et durable

S

Attractivité
économique

209  Partenaires clefs % Sources, ressources, outils

o Indicateurs : \

. o .. . o ,
Autorités organisatrices des « Suivre le nombre de réductions accordées par

fransports type de justificatif et de public
 Evaluer limpact sur la fréquentation des
« Commerces locaux commerces et I'usage des modes doux
 Nombre de commerces participants et de
- ADEME régionales réductions accordée

o Le Rollon — Monndie locale pour soutenir I"économie
normande circulaire. Région Normandie

s | | o La Carte Verte — Ouiil ludique pour agir face au
* Monnaies locales changement climatique. Ademe

= J

 Associations cyclistes
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https://www.normandie-rollon.fr/
https://www.normandie-rollon.fr/
https://www.normandie-rollon.fr/
https://carte-verte.beta.gouv.fr/
https://carte-verte.beta.gouv.fr/
https://carte-verte.beta.gouv.fr/
https://carte-verte.beta.gouv.fr/
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6. 3. Education alimentaire URBA & [m o

et populaire

@ Lo progression des maladies lises & 9 National / Local

°  [alimentation, la précarité alimentaire et la
méconnaissance  des enjeux  nutritionnels  rendent
indispensable la  mise en place d’une éducation
alimentaire et populaire pour permetire a chacun
d’adopter des choix alimentaires éclairés. En paralléle, il
est important de travailler sur la qualité des paysages
alimentaires.

@ Objectifs
{?@ Mesure portée par

« Collectivités locales

* Région / Département ’j—? //C%\
02630

g88 JJ\ %2

g%g Mesure a destination des

* Consommateurs

* Publics scolaires Réduire les ,Renforce.r
inégalités I'autonomie

Alimentaire,
soutenir les
producteurs

@f} Chantier / méthodo Références locaux

Organiser des animations éducatives sur le territoire : [/ . , - . . .
« Programme scolaire d’'éducation alimentaire

et a la diversité alimentaire — Pays de

d’'acces a
I'alimentation

ateliers de cuisine, visites de fermes, concours impliquant familles

et associations locales Mortagne (61)

Identifier et soutenir les producteurs locaux en créant des * Maison de I’ Alimentation et de la Nutrition -

boucles alimentaires locales Lieu ressource pour nutrition, santé et durabilité.
Grand Est

Intégration dans les programmes scolaires et périscolaires, ey . L
« Acclim’action — Programme territorial

d’adaptation au changement climatique. Gironde
(33)

avec des supports adaptés a tout dge

Promouvoir I'alimentation durable et solidaire. Sensibiliser aux

enjeux du gaspillage, de saisonnalité et de circuits courts. « Travaux de Maxime Marie- transitions agricoles,
alimentaires et fonciéres. Université de Caen (14)

Inscrire les objectifs dans les Projets Alimentaires
Territoriaux (PAT)  Le drive des 4 saisons: un drive fermier de

produits locaux & Valenciennes

Associer les actions éducatives a la distribution de produits
frais, sains et de qualité aux publics les plus fragiles (petits

déjeuners a |'école, paniers solidaires, épiceries sociales)
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https://www.paysdemortagne.fr/un-programme-scolaire-deducation-au-gout-et-a-la-diversite-alimentaire/
https://www.paysdemortagne.fr/un-programme-scolaire-deducation-au-gout-et-a-la-diversite-alimentaire/
https://www.paysdemortagne.fr/un-programme-scolaire-deducation-au-gout-et-a-la-diversite-alimentaire/
https://www.paysdemortagne.fr/un-programme-scolaire-deducation-au-gout-et-a-la-diversite-alimentaire/
https://www.paysdemortagne.fr/un-programme-scolaire-deducation-au-gout-et-a-la-diversite-alimentaire/
https://www.paysdemortagne.fr/un-programme-scolaire-deducation-au-gout-et-a-la-diversite-alimentaire/
https://www.maison-nutrition.fr/
https://www.maison-nutrition.fr/
https://www.maison-nutrition.fr/
https://www.maison-nutrition.fr/
https://ceds.u-bordeaux.fr/test/acclimataction#:~:text=L'association%20Acclimat'action%20est,par%20la%20R%C3%A9gion%20Nouvelle%2DAquitaine.
https://ceds.u-bordeaux.fr/test/acclimataction#:~:text=L'association%20Acclimat'action%20est,par%20la%20R%C3%A9gion%20Nouvelle%2DAquitaine.
https://ceds.u-bordeaux.fr/test/acclimataction#:~:text=L'association%20Acclimat'action%20est,par%20la%20R%C3%A9gion%20Nouvelle%2DAquitaine.
https://ceds.u-bordeaux.fr/test/acclimataction#:~:text=L'association%20Acclimat'action%20est,par%20la%20R%C3%A9gion%20Nouvelle%2DAquitaine.
https://cv.hal.science/maxime-marie
https://cv.hal.science/maxime-marie
https://www.ledrivedes4saisons.fr/
https://www.ledrivedes4saisons.fr/
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6. 3. Education alimentaire
et populaire

Redirection

Résilience du

territoire

EN ADEME
REPUBLIQUE
. FRANCAISE
l 'ERB A Gouine gt t1e
Frtermite BCELOG 3w .

& Retombées territoriales

Encourage la consommation de produits frais, de saison
et issus de circuits courts, réduisant |'empreinte
écologique de I'alimentation

Diminue la dépendance aux filiéres agroalimentaires
industrielles en favorisant la relocalisation et o
diversification des approvisionnements

(A - . ., . -, . . . . o Y
Réduit les inégalités alimentaires et favorise Iinclusion

Bien-étre
des usagers

Attractivité
économique

cocomﬁ Partenaires clefs

e Ministére de |'Education Nationale,
communauté éducative

« Santé Publique France

 Agriculteurs locaux / maraichers

» Associations et Initiatives locales

« Commercants locaux

* Professionnels de la concertation

« Chercheurs

sociale par des actions collectives et participatives

(r g2 A
De nouvelles opportunités pour les producteurs et acteurs
locaux engagés dans ['éducation alimentaire et valorise

['image du ferritoire )

f@. Sources, ressources, outils

o Boite a outils — Ressources pratiques pour

accompagner la transition alimentaire. ALTAA

o Défis foyers a alimentation positive —
Familles engagées pour une alimentation saine et durable.

Vallée de la Sarthe (72)

o Association Graine d'Odyssées — Projets

éducatifs autour de I'alimentation et I'environnement. Le

Havre (76)

O Dialogue citoyen — Participation publique pour

co-construire les politiques locales. Nantes (44) /



https://www.altaa.org/lancement-dune-boite-a-outils-altaa-pour-faire-evoluer-les-environnements-alimentaires-les-territoires-en-action/
https://www.altaa.org/lancement-dune-boite-a-outils-altaa-pour-faire-evoluer-les-environnements-alimentaires-les-territoires-en-action/
https://www.altaa.org/lancement-dune-boite-a-outils-altaa-pour-faire-evoluer-les-environnements-alimentaires-les-territoires-en-action/
https://www.altaa.org/lancement-dune-boite-a-outils-altaa-pour-faire-evoluer-les-environnements-alimentaires-les-territoires-en-action/
https://www.foyersaalimentationpositive.fr/defi/72_val-de-sarthe_2023-2024/
https://www.foyersaalimentationpositive.fr/defi/72_val-de-sarthe_2023-2024/
https://www.foyersaalimentationpositive.fr/defi/72_val-de-sarthe_2023-2024/
https://www.foyersaalimentationpositive.fr/defi/72_val-de-sarthe_2023-2024/
https://www.foyersaalimentationpositive.fr/defi/72_val-de-sarthe_2023-2024/
https://www.foyersaalimentationpositive.fr/defi/72_val-de-sarthe_2023-2024/
https://www.foyersaalimentationpositive.fr/defi/72_val-de-sarthe_2023-2024/
https://www.foyersaalimentationpositive.fr/defi/72_val-de-sarthe_2023-2024/
https://www.foyersaalimentationpositive.fr/defi/72_val-de-sarthe_2023-2024/
https://www.foyersaalimentationpositive.fr/defi/72_val-de-sarthe_2023-2024/
https://www.foyersaalimentationpositive.fr/defi/72_val-de-sarthe_2023-2024/
https://graine-dodyssees.org/
https://graine-dodyssees.org/
https://graine-dodyssees.org/
https://graine-dodyssees.org/
https://graine-dodyssees.org/
https://graine-dodyssees.org/
https://graine-dodyssees.org/
https://dialoguecitoyen.metropole.nantes.fr/
https://dialoguecitoyen.metropole.nantes.fr/
https://dialoguecitoyen.metropole.nantes.fr/
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6.5. Agence locale de la
réparation

6? Entre obsolescence et production croissante de déchets,

o le consommateur doit pouvoir accéder & des
propositions durables, réparables et locales. Il est proposé de
rendre visibles acteurs et filieres des territoires via une agence
dédiée (publique, DSP ou autre), véritable guichet unique de
la réparation & [l'échelle d'une collectivité. Cette agence
s'adressera tant aux particuliers qu’aux professionnels de la
réparation déja implantée, dans le but de créer un parcours
complet de circularité des objets.

'EXP E ! n ADEME
REPUBLIQUE

: F_RANCA?SE q
URBA = T

9 National / Local

@ Objectifs

{?@ Mesure portée par

« Collectivités locales
« CCI, CMA
* Région / Département

2 Mesure a destination des
AQ

» Consommateurs
 Commergants

* Réparateurs

25 ) I

Promouvoir

les initiatives  Promouvoir la

locales sobriété

@P Chantier / méthodo Références

Structurer le service (public) : identifier le réseau
de lieux dédiés a la réparation, échelle locale ou EPCI

Appliquer un Bonus réparation tout public et tout
type de bien. Tarifs sociaux ou aides supplémentaires
pour les ménages modestes, en complément des
dispositifs nationaux.

Organiser la logistique pour la collecte, le
diagnostic et la redistribution des biens réparés ou
réemployés avec un process adapté

Suivre et valoriser les impacts environnementaux
(tonnes de déchets évitées, émissions de CO2

économisées, emplois créés). Labelliser les réparateurs
partenaires et garantir la transparence des prix, la
qualité des interventions et I'accés a I'information.

Bonus Réparation —Aide financiére pour réparer
plutét que jeter (réparateurs labelisés) Etat Francais

50 mesures pour une consommation et

une production durable. Guide des politiques
publigues pour une société sans obsolescence programmée

— HOP, 2019

Smicval Market — supermarché inversé pour
donner au lieu d’acheter. Vayres (33)

Réseau des Repair Cafés Ateliers citoyens
pour réparer objets et réduire déchets.

\

Changer de regard sur ['urbanisme commercial — expérimentation urbaine 6.5. Agence locale de la réparation


https://www.economie.gouv.fr/particuliers/bonus-reparation-comment-ca-marche#:~:text=usage%20non%20conforme.-,Quel%20est%20le%20montant%20du%20bonus%20r%C3%A9paration%20%3F,jusqu'au%2031%20d%C3%A9cembre%202023.
https://www.economie.gouv.fr/particuliers/bonus-reparation-comment-ca-marche#:~:text=usage%20non%20conforme.-,Quel%20est%20le%20montant%20du%20bonus%20r%C3%A9paration%20%3F,jusqu'au%2031%20d%C3%A9cembre%202023.
https://www.economie.gouv.fr/particuliers/bonus-reparation-comment-ca-marche#:~:text=usage%20non%20conforme.-,Quel%20est%20le%20montant%20du%20bonus%20r%C3%A9paration%20%3F,jusqu'au%2031%20d%C3%A9cembre%202023.
https://www.economie.gouv.fr/particuliers/bonus-reparation-comment-ca-marche#:~:text=usage%20non%20conforme.-,Quel%20est%20le%20montant%20du%20bonus%20r%C3%A9paration%20%3F,jusqu'au%2031%20d%C3%A9cembre%202023.
https://www.halteobsolescence.org/wp-content/uploads/2019/02/Livre-Blanc.pdf
https://www.halteobsolescence.org/wp-content/uploads/2019/02/Livre-Blanc.pdf
https://www.halteobsolescence.org/wp-content/uploads/2019/02/Livre-Blanc.pdf
https://www.halteobsolescence.org/wp-content/uploads/2019/02/Livre-Blanc.pdf
https://www.halteobsolescence.org/wp-content/uploads/2019/02/Livre-Blanc.pdf
https://www.halteobsolescence.org/wp-content/uploads/2019/02/Livre-Blanc.pdf
https://www.smicval.fr/smicval-market/
https://www.smicval.fr/smicval-market/
https://www.smicval.fr/smicval-market/
https://www.smicval.fr/smicval-market/
https://www.repaircafe.org/fr/
https://www.repaircafe.org/fr/
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6.5. Agence |Oca|e de Ia Lf Pt PY

réparation

7. Retombées territoriales

Oriente les usagers vers la réutilisation, la réparation et
I'économie circulaire plutét que vers 'achat neuf

Redirection

Réduit la dépendance du territoire aux ressources neuves et
réduit la production de déchets

Résilience du
territoire

/. . p . A . . . )
Facilite 'accés & des solutions économiques et durables et en
renforce un sentiment de confiance et de proximité avec
Jes services publics

Bien-étre

des usagers y

( 4 4 / 7 Ld \
Renforce un secteur de proximité, crée des emplois locaux
et non délocalisables tout en générant des économies pour
les ménages

Attractivité
économique

J

f@. Sources, ressources, outils

cﬁcomﬁ Partenaires clefs

( )

o Acteurs économiques de la transition, Carfographie
des entreprises engagées dans la transition écologique. (10]

- ADEME (agence tc.) Ol

o Longue Vie aux Objets Outil qui permet de recenser et

partager les acteurs de ['économie circulaire en France (iQ]
(ADEME) ol

« Etat, Education Nationale

« Collectivités territoriales

o Au Rendez-vous des Normands — Valorisation des
initiatives locales et responsables normandes. Région
Normandie

» Réseaux : Ressourceries, AMAP,

ESS France, Répar'acteurs
o Soutien aux investissements pour réemploi et

« Associations (EMMAUS Croix réparation - Aides financiéres pour projets de réemploi et
! réparation. ADEME

Rouge Francaise ...)

o Plan Climat-Air-Energie territorial Stratégie locale pour
e Associations des com mercants clicnaf, air et énergie durable. Exemple PCAET Rennes
. Meétropole )
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https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://koumoul.com/data-fair/app/0St-hk7-Z3IQhogvjpx9V%3ApTEcHXzHZduHoXQQjvLdL
https://longuevieauxobjets.ademe.fr/
https://longuevieauxobjets.ademe.fr/
https://www.aurendezvousdesnormands.fr/
https://www.aurendezvousdesnormands.fr/
https://www.aurendezvousdesnormands.fr/
https://www.aurendezvousdesnormands.fr/
https://agir.ademe.fr/aides-financieres/2025/soutien-aux-investissements-pour-le-reemploi-reutilisation-et-la-reparation
https://agir.ademe.fr/aides-financieres/2025/soutien-aux-investissements-pour-le-reemploi-reutilisation-et-la-reparation
https://agir.ademe.fr/aides-financieres/2025/soutien-aux-investissements-pour-le-reemploi-reutilisation-et-la-reparation
https://agir.ademe.fr/aides-financieres/2025/soutien-aux-investissements-pour-le-reemploi-reutilisation-et-la-reparation
https://dechets.metropole.rennes.fr/favoriser-le-reemploi-et-la-reparation/
https://dechets.metropole.rennes.fr/favoriser-le-reemploi-et-la-reparation/
https://dechets.metropole.rennes.fr/favoriser-le-reemploi-et-la-reparation/
https://dechets.metropole.rennes.fr/favoriser-le-reemploi-et-la-reparation/
https://dechets.metropole.rennes.fr/favoriser-le-reemploi-et-la-reparation/
https://dechets.metropole.rennes.fr/favoriser-le-reemploi-et-la-reparation/
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